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KULINARISK MEDIEOMTALE 
INTRO 

På de følgende sider kan du læse hvilke kulinariske emner, der pr. 20. august 
2013 har fået mest omtale før, under og efter dette års festival, samt hvilke 
medieplatforme de er fordelt på. 
 
Vi har registreret 247 omtaler i år på tværs af TV, radio, landsdækkende 
aviser, blogs, sociale medier m.m. Det er ca. 100 omtaler mere end i 2012. 
 
En af madstrategiens mål er at få historien om festivalens mad fortalt. Det må 
vi sige at vi til fulde kommer i mål med. 
 
Dele af de omtalte aktiviteterne er støttet af EU's regionalfond og 
Vækstforum Sjælland gennem GRO ς Grønne Regionale madoplevelser. 
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KULINARISK MEDIEOMTALE 
OPSUMMERING 

Antal artikler pr. emne 

APPetizer 9 

Bæredygtighed 19 

Mad-guide (før og efter) 26 

Boder og leverandører 31 

Madanmeldelser 18 

Madevents og pop up events 26 

Madkulturens Food Jam 12 

Madstrategi 41 

Mindre madspild 29 

Food Court 24 

Orange Dinner 4 

Det Økologiske Spisemærke 8 

i alt 247 

Antal artikler pr. medie 

International presse 11 

Interne medier 25 

Landsdækkende aviser 30 

Landsdækkende TV 6 

Lokal aviser 34 

Madblogs 52 

Magasiner 13 

Netaviser 26 

Oplæg 10 

Organisationer, foreninger og 
andre sites 

30 

Radio 4 

Sociale medier 2 

Lokal TV 4 

I alt 247 
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KULINARISK MEDIEOMTALE 
EMNER 
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Top tre over hvilke emner der er skrevet mest om før, under og 
efter Roskilde Festival 2013 
 
1. Madstrategi 
 
2. Boder og leverandører 
 
3. Mindre madspild 
 

KULINARISK MEDIEOMTALE 
EMNER 
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KULINARISK MEDIEOMTALE 
MADSTRATEGI 
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KULINARISK MEDIEOMTALE 
BODER OG LEVERANDØRER 
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KULINARISK MEDIEOMTALE 
MINDRE MADSPILD 
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